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Google hitter, men
landmaend vil stadig
have den trykte avis

Sggemaskiner som
Google er et vigtigt veerk-
tgj, nar der skal sgges

pa faglig viden, mener
landmaend pa tveers af
aldersgrupper. Trykte
medier hitter dog stadig
i den digitale tidsalder

DIGITALE MEDIEVANER
AF HENRIK HINDBY KOSZYCZAREK

Sggemaskiner som Google er i hgj
kurs blandt gkologiske landmeend.
Det viser en ny rapport om gkologi-
ske landmaends medievaner udar-
bejdet af Radgivende Sociologer for
@kologisk Landsforening. | alt svarer
78 pct. af de adspurgte, at Google og
andre sggemaskiner er 'vaesentlige’
eller 'meget veesentlige’, nar der skal
sgges efter faglig viden. Ser man pa
svaret fra to aldersgrupper - 18-40
ar og 41+ - er der ligeledes enighed:
Her topper sggemaskinen nemlig

Hvor grundigt lzses de trykte nyhedsmedier?
(kun modtagere er spurgt) (pct.)

i begge aldersgrupper. Efter sgge-
maskinerne naevner landmaendene
dialogen med kolleger, som 76 pct.
angiver som 'veesentlig’ eller 'meget
veesentlig’, mens trykte landbrugs-
medier og nyhedsbreve med 70 pct.
ligger pa en delt tredjeplads. Digitale
landbrugsmedier fglger efter med
67 pct.

Selvom den yngre aldersgruppe
(18-40) ikke har placeret trykte me-
dier i sin top 5, betragter 66 pct. i
aldersgruppen stadig disse som 'vee-
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Selvom digitale landbrugsmedier
vinder indpas hos landmaendene -
seerligt de yngre - er de pa tveers af
aldersgrupper stadig glade for trykte
medier, viser en ny undersggelse.
Modelfoto: Colourbox

sentlige’ eller 'meget veesentlige’,
mens det for den eeldre (41+) alders-
gruppes vedkommende er 71 pct.

At Google betragtes som mest
veesentligt betyder dog ikke, at det
er her, landmeandene bruger mest
tid pa at erhverve sig landbrugsfaglig
viden. Det fremgar nemlig, at de of-
tere laeser landbrugsfaglige aviser og
magasiner, end de benytter Google,
hvilket ifglge Radgivende Sociologer
kan skyldes, at trykte medier hyp-
pigere laeses, mens Google bliver
brugt med henblik pa at lgse et kon-
kret problem og dermed betragtes
som mest veesentligt, selvom det
ikke bruges oftest.

PKologirettede medier i top
Af de trykte aviser er det ikke over-
raskende de gkologivinklede medier,
der er mest populeere blandt gkolo-
gerne. @kologi & Erhverv (Q&E) er
den landbrugsfaglige avis, der mod-
tages af flest i undersggelsen (84
pct.), og den, der laeses mest grun-
digt: 81 pct. lseser 'grundigt’ eller
‘det meste’ af avisen, mens det for
nr. to pa listen - Landbrugsavisen -
er 65 pct., der leeser den ’grundigt’
eller 'det meste’ af den.
Undersggelsen har inddraget fag-
magasiner, der er kendetegnet ved
feerre udgivelser og feerre korte, men
flere leengere artikler. Disse medier
modtages af veesentligt faerre, men
leeses generelt ganske grundigt.
Fagmagasinet @kologi modtages af
flest - 25 pct. - og her laeser 90 pct.
‘grundigt’ eller 'det meste’ af ma-
gasinet, hvilket gar det til det mest
populeere landbrugsmagasin foran
Mark/Kveeg/Svin/m.fl.-gruppen og
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Rapporten

» '@Okologiske landmaends medieva-
ner - en kvantitativ og kvalitativ
undersggelse med fokus pa
digitale og sociale medier’ er
baseret pa spgrgeskemasvar fra
460 gkologiske landmaend samt
en raekke interviews

» Udfert af Radgivende Sociologer
for @kologisk Landsforening

» Rapporten kan ses pa http://
okologi.dk/media/2278722/me-
dievaner.pdf

Agro/Hyo/Bovi-gruppen. Flere land-
meend peger samtidig pa, at de
trykte aviser og magasiner er med
til at give landmaendene en bredere
landbrugsfaglig viden, end de ellers
kunne opna. Flere fgler ogsa, at de
bedre kan fordybe sig og tage viden
ind, nar de leeser de trykte medier.

- For ens almene viden omkring
landbrug, sa synes jeg, at de trykte
medier har mere at byde pa end de
digitale, siger en af de landmeend,
der er blevet interviewet i forbindelse
med undersggelsen.

Vejr-apps er populaere

Af undersggelsen fremgar det des-
uden, at 61 pct. af de adspurg-
te landmaend bruger mindst én
smartphone-app i forbindelse med
bedriften, og her er apps med vejrud-
sigten eller vejrdata klart de mest po-
puleere blandt de fire aldersgrupper,
som respondenterne her inddeles i.

- Hvis du tog min elektronik fra
mig, sa ville jeg nok allermest sav-
ne vejrudsigten, men den kan man
selvfglgelig finde andre steder. Men
mange af de ting vi laver, er meget
vejrafhaengigt, sa vi prever at falge
med, sa godt som vi og meteorolo-
gerne kan. Lige nu har jeg tre for-
skellige vejr-apps, forteeller en af
landmaendene i rapporten.

Mest populeer er vejrapps blandt
de 22-40-arige, hvor 77 pct. er bru-
gere af sddanne apps, mens det for
de 61-90-arige drejer sig om 49 pct.,
hvilket er den laveste andel blandt
de fire aldersgrupper, men stadig et
hgijt tal, eftersom de naestmest po-
puleere apps blandt de 61-90-arige
benyttes af blot 9 pct.
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