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DE @KOLOGISKE ARKETYPER

* Spgrgeskemaundersggelse blandt GfKs
husstandspanel

3000 husstande

* 94 holdningsspgrgsmal
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Skeptikeren Den gkobevidste

Andel af de

danske
forbrugere

Pragmatikeren Den nemhedsorienterede  g== gKkoLoGISK
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ARKETYPERNES @KOANDEL i %

22,8

13,3

Danmark

total
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DEN @KOBEVIDSTE

- 14% AF ALLE HUSSTANDE

* Vaegter gkologiske, Fairtrade og klimavenlige
produkter hgijt.

* Valger gkologi for at undga rester af
sprojtegifte.

* De gar meget op i at minimere madspild.
* Emballagen skal veere miljgvenlig.

* Den st@rste barriere mod at kebe mere
gkologi er begreenset udbud, hvor de handler.

22,8% AF MADBUDGETTET
BRUGES PA @KO-F@DEVARER
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MADENTUSIASTEN

- 13% AF ALLE HUSSTANDE

Vaegter pkologisk, Fairtrade samt anbefalet af
Dyrenes Beskyttelse hgit.

» Vaelger pkologi for at undga rester af
sprgjtegifte, medicinrester, GMO og farve- og
tilsaetningsstoffer.

* Fplger med i de nye madlavningstrends og
elsker at eksperimentere i kpkkenet.

e Kan godt lide at handle i specialbutikker eller pa
gardspladser og laver ofte madplaner.

15,8% AF MADBUDGETTET * Den st@grste barriere mod at kpbe mere gkologi
BRUGES PA @KO-F@DEVARER er et begraenset udbud.
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Den gkobevidste og madentusiasten star
for 60% af den gkologiske omsaetning.
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PRAGMATIKEREN
- 27% AF ALLE HUSSTANDE

DEN NEMHEDSORIENTEREDE

- 19% AF ALLE HUSSTANDE
7,5% AF MADBUDGETTET
BRUGES PA @KO-F@DEVARER

6,7% AF MADBUDGETTET
BRUGES PA @KO-F@DEVARER

* Gar ikke op i madlavning, det * Interesserer sig for varer
skal vaere nemt og hurtigt. produceret som i de gode
* Indkgbene er tidsspilde og gamle dage.
foregar ofte pa internettet.  Barrierer mod at kgbe af

mere gkologi er, at de kgber
det, de plejer og er kritiske
overfor smag og hgjere pris.
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DEN TRADITIONELLE SKEPTIKEREN

- 18% AF ALLE HUSSTANDE - 9% AF ALLE HUSSTANDE
2,9% AF MADBUDGETTET 2,0% AF MADBUDGETTET
BRUGES PA @KO-F@DEVARER BRUGES PA @KO-F@DEVARER

« Kan godt lide gode, « Gar op i om produkterne er
gamle danske retter og billige eller pa tilbud.
laver maden fra bunden. » Mener at gkologi er en

« Mangler dokumentation forretningsfidus og mangler
for at gkologi er bedre/ dokumentation for, at gkologi
sundere. er bedre/sundere.
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MAT Dec 2017

MAT Dec 2017

M |kke gko-forbrugere 0-1%

® Light gko-forbrugere 1-6%

B Medium gko-forbrugere 6-12%
B Heavy gko-forbrugere 12-25%
M Super gko-forbrugere +25%
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Det gpkologiske Danmarkskort
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MULIGHEDER FOR AFSATNING

 Dagligvarehandelen — lokal afsaetning
e Grgnthandlere, markeder m.m.
 Gardbutik

* Online

* Food service
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Dagligvarehandelen

A 3%

Dagligvarehandlen
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Nye veje for gkologien
# indsats frugt og grgnt

Lassalg af gkologisk frugt og grant



Nye veje for gkologien
# indsats frugt og gront

Udfas den konventionelle variant pa flere gr@ntsager



Nye veje for gpkologien
# endnu mere frugt og grgnt

Initiativer der styrker trends om mindre kgd og indka@b i saeson
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Ravarer fra @Dstjylland...

/Zbler og most:
Chokolade:
Gedeost:
Jordbaer:
Grgnsager:
Gedekgd og ost:
Mel:

Tolstrup Zbler, Horsens

Mglle Skovly Chokolade, Knebel
Tebstrup Gedeosteri, Tebstrup
Holtgaard, Odder

Korsmedergaard, Randers

Stenalt Gods, Randers, Sgvind Mejeri
Falslevgaard, Mariager

Zbler, Grgnt, MostKorsmedergaard, Randers

dl:

Is:
Ngdder:
Beer:

Grauballe Bryghus, Silkeborg
Niels og Grete, Hinge, Hadsten
Lille Raneladegaard, @er
Nordic Organic Green, Arhus
Sorring Beer, Sorring




Nye veje for gkologien
# butikken som medie

LOWALE NYOPGRAVEDE
SELLERI MED

4
FRA DAV CARDRUTIH V6D VINVE

Lokale varer — vejen ind er frugt og gragnt




Nye veje for gkologien
Lokale avlere

Deter samspillet meq
naturen, der giver os ;
den gode smag { sundhed Deterdet,

T

Avlerne har en holdning til deres varer




Peters Gartneri, Kvickly Odder
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Nye veje for gkologien
# butikken som medie

|
W Cut INTO WEDGES
B ¢ ROAST WITH
SMOKED FAPRIKA
P HONEYTO RERLACE §
STANDARD POTATO ff
CHIFS, 3

Lokale varer — vejen ind er frugt og gragnt




Pkologiske avlere

® M-

© WHITE SATIN

Mansson

Tholstrup xbler
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Lokal afsaetning _ dit Lokale varehus

* Det er helt afggrende for os at vi kan szelge dug
frisk frugt & grent, der er hgstet samme dag.

* Vikan bestille dag til dagi preecis de maangder vi
vurdere der kan salges inde for samme dag.

* Vi har mulighed for at lave "storytelling” pa de
lokale ravare. Opbygge et navn sammen.




Lokal afsaetning

- dit Lokale varehus

* Vi har en langt lavere kassationer pa lokale vare.

* Vores oplevelser med fokus og salg af lokale ravare
eks. Spidskal er at salget pa disse mere end fordobles
kontra centralt leveret spidskal.

* Vikan "traekke gardbutikken ind i varehuset” og give
vores kunder en oplevelse, som ellers ikke ville veere
muligt.




Lokal afsaetning tag hgjde for “ =< e

 Kunde respons, positivomtale i byen, vi
stgtter omradets "virksomheder” landmeaend.

» Vistptter lokale arbejdespladser
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Kom og smag en lekker
ekologisk suppe

Kom og pres
ekologiske @bler
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& Smag [‘1‘3 Fyns
ekologiske ravarer

Kom of smag Kom of pres
en lekker ekologiske
ekologisk suppe ®bler
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Online

Onlinehandlen
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Vi har Danmarks st@rste udvalg af gkologiske dagligvarer, og det
vaerdsaetter vores kunder, da

de er meget bevidste forbrugere. Vores salg af gkologiske varer
vaekstede igen markant i 2017

og udgjorde hele 23 proce NT af totalsalget. Vi oplevede stor

veekst inden for alle kategorier, bade

kategorien “frugt og grent’ som i forvejen har en hgj gkologiandel,
men ogsa pa kategorier som vin, fersk

ked og feerdigretter, hvor vi i sidstnaevnte kategori mere end
fordoblede omsezetningen i 2017. Vores kunder

seetter pris pa gkologi og pa varer, som hjelper dem med at skabe en
sundere og nemmere hverdag, og vi

kan godt afsl@gre, at vi ser en endnu st@rre vaekst i gkologisalget her i
starten af 2018.

- Stefan Plenge,

adm. direktgr, nemlig.com
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@ko-grgnt er det nye sort

e Sasonerne vender tilbage

* Kokke og kogebgger fokuserer pa grontsager

» Kal, salater, urter, gurkemeje, ingefeer m.m. er et hit

* (@kologerne er fgrst med det nye

* Konventionelle frugter og grontsager udmeldes i supermarkeder
» Salget er i veekst — supermarkeder, online og food service
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Gitte Hvoldal, @kologisk Landsforening
Mail: gh@okologi.dk
Mobil: 28932416
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