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Det gkologiske marked er fortsat i vaekst globalt, og det er
stort set alle produktgrupper; der er i fremgang.

KLAUS BENTZEN, eksporichef i Okologisk Landsforening

@kologi handler ogsa om klimas|

@kologi. Klimaet er en ny dimension,
som gkologerrne er begyndt at tage
alvorligt for at s®lge deres produkter.

Af Benny Gade
gade@berqgske.dk

VANDBORG: »Vi harjoet hel-
hedssyn pa vores produkti-
onsform. Det handler om bee-
redygtig drift.«

Sadan siger Arne Noe, der
iflere ar har drevet ekologisk
landbrug i Vandborg. Han er
én af de gkologer, der glaeder
sig over, at eksporten af @kolo-
giske varer er voksende, selv
om det ikke smitter af pa alle.
Det svinger meget egkologerne
imellem, hvor god deres for-
retning er.

»Personligt har jeg en god
gkonomi og har en mealke-
pris, der matcher mine for-
ventinger. Men der er nogle
landmaend, der har behov for
den starst, mulige maelkepris,
for der er stor forskel pa, hvad
folk tjener,« siger han.

Plads {il flere
Gennemsnitligt er indkom-
sten hos et ekologisk kvaeg-
bruger dog hajere end i det
konventionelle landbrug. Med
den nuvarende, ekologiske
vaekst pa bade lands- og ver-
densplan vurderer Arne Noe
ogsa, at der er plads til endnu
flere gkologer.

»Men man skal ville det,«

siger Arne Noe.

Ifolge ham anlaegger ekolo-
gerne nemlig et helbedssyn pa
deres produktionsform for at
skabe den beeredygtige drift.
Normalt forbinder vi gkologi-
enmed produkter; der angivel-
sigt skal smage godt, er sundt
og som ikke belaster miljoet.
Men der ud over har de gko-
logiske landbrug taget endnu
en faktor til sig for at kunne
kalde deres produktion for
baeredygtig.

»Klimaproblemerne er ble-
vet en ny dimension, som vi i
den gkologiske sektor ma tage
alvorligt,« siger han.

Ned med udslippet

Derfor er Arne Noe gaet med
i et Klimaprojekt, der er sat i
gang af ekologisk landsfor-
ening. Gennem forseg pa 16
garde fordelt over hele landet
forseger okologerne at finde
ud af, hvordan gardene kan
nedbringe mangden af Kli-
magasser.

»Vores plan lyder pa, at vi
skal reducere udledningerne
med 26 procent, og det er ikke
uvaesentligt,« siger Arne Noe.

Pa garden i Vandborg arbej-
der han pa flere fronter. Han
er gaetmed i et biogasprojekt
sammen med en gruppe oko-

Klimaproblemerne er blevet
en ny dimension, som viiden
gkologiske sektor ma tage alvorligt.

ARNE NOE, okologisk melkeproducent

Vaekst. Den globale efterspﬁrgsel pa
pkologiske varer stiger pa trods af krisen,
og det er godt nyt for danske producenter.

Af Jesper Bech Pedersen
jbpe@berlingskemedia.dk

@KO-BOOM: Hvis dansk gko-
logi var en gris, sa ville den
erynte tilfreds og sla krelle
pa hallen.

Den globale efterspergsel
pagkologi stiger nemlig ar for
ar til glaede for Danmark, der
er blandt verdens farende @ko-
logi-producerende nationer.

12010 satte dansk gkologisk

eksport rekord for femte ar i
traek med en samlet eksport
pa 857 millioner kroner. Der-
med steg eksporten 15 procent
fra 2009 til 2010 og set over en
firearig periode er eksporten
mere end tredoblet.

Tallene for 2011 er endnu
ikke opgjort, men ifelge Klaus
Bentzen, der er eksportchef i
Okologisk Landsforening,
som er en forening for ekolo-
giske landmaend, virksomhe-

der og forbrugere, har 2011 og-
sa vaeret et rekordar.

»Det skologiske marked er
fortsat i veekst globalt, og det
er stort set alle produktgrup-
per, der er ifremgang. Pa de
nzere markeder omkring os
som Tyskland, Sverige og
Frankrig har vi 12010 og 2011
oplevet vaekstrater; der neer-
mer sig tocifrede procenter,«
siger han og papeger samti-
dig, at det ikke kun er i Euro-
pa, at efterspeargslen efter oko-
logisk varer stiger:

»Brugen af e@kologi stiger
ogsa padet amerikanske mar-
ked med lige i underkanten af
10 procent.«

Det interessante speargs-
mal er hvorfor. Hvordan kan
det vaere, at forbruget af eko-
logiske varer - der jo er dyre-
re end normale varer - stiger,
ien tid, hvor verden er blevet
sat pa streng ekonomisk diset?

Klaus Bentzen mener, det
er et udtryk for, at ekologiske
varer ikke laengere bliver an-
set for at vaere luksusvarer.

Verden venter stadig
»Hvis folk virkelig betragtede
okologiske produkter som
luksusvarer, sa ville der blive
solgt mindre nu, hvor folk har
farre penge.

Nar vi ser det modsatte, sa

er det fordi, at folk ikke kun
prioriterer ud fra prisen. @ko-
logi opleves ganske enkelt som

Klaus Bentzen, eksportchef i
@kologisk Landsforening med
adresse i Abyhgj, forventer,
at danske gko-produkter

vil fortsaette med at saette
slagsrekorder pa trods af

den globale gkonomiske
afmatning. Pressefoto.

sund fornuft, og som noget,
hvor man far mer-kvalitet for
sine penge.«

Selv om dansk eksport gar
godt, sa er det stadig primaert
vores europaiske naboer, der
aftager varerne. I 2010 aftog
alene Tyskland 44 procent af
den samlede gkologiske eks-



