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Opfalgning pa workshop under konferencen

Af Julie C. S. Henriksen, @kologisk Landsforening, d. 02-11-2018

”Hvordan opnar vi en bedre kadkvalitet pa okse- og lammekod”

d. 24/10 2018 i Arhus, DK.

Under de 2 workshops var alle deltagere af seminaret opdelt i 6 grupper. Grupperne var opdelt sa
hver gruppe havde repraesentanter af danske og svenske partnere fra Interreg-projektet og eksterne
deltagere. De eksterne deltagere inkluderede repraesentanter fra kedproducenter, konsulenter,
universiteter, landbrugsskoler, slagterier og detail. Der var afsat ca. 20 min til hvert spargsmal,
hvormed diskussionerne ikke altid naede at omfatte alle dele af spargsmalet. Fglgende tekst fungerer
som en opsamling pa de noter og stikord, der blev skrevet ned undervejs. Dette er kombineret med
de hovedkonklusioner, der kan treekkes fra de faelles diskussioner, der opstod som opfalgning pa en

kort mundtlig fremstilling af hovedpunkterne fra hver gruppe ved hvert spgrgsmal.

Workshop 1: Nye prissetningsstrategier for okse- og lammekad.
Spargsmal 1:
Behgver vi et system til at male og betale for kedkvalitet?

Der var stor enighed om, at vi har brug for et system til at male og betale for kadkvalitet. Systemet
kan bidrage til ensartethed i de udvalgte parametre, men det er afgarende, at det er fagfolk, der
fastleegger, hvilke parametre, der bestemmer god spisekvalitet. Systemet kan ogsa bidrag med at gge
incitamentet hos producenterne til at producere ked med hgjere spisekvalitet.

De parametre, der bestemmes ift. spisekvalitet, skal ogsa vare i overensstemmelse med, hvad
forbrugerne eftersparger; og mange forbrugere i dag eftersparger andre kvaliteter end spisekvaliteter
som smag, mgrhed osv. Derfor blev det diskuteret om modellen ogsa burde inddrage parametre som
dyrevelferd, beeredygtighed og gkologi. Der blev derudover navnt, at der ogsa skulle veere fokus pa
fedtsyresammensatningen ift. den erneringsmaessige veerdi. Det foreslaede system kunne opfattes

som snaevert med relative sma intervaller iser ift. veegt. Dette kan blive en udfordring for afsatningen
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af ked fra mindre dyr som Jersey og Dexter racerne. Det er derfor vigtigt at kunne tage hgjde for race
og produktionsforhold (kedkveeg/malkekveeq) i prissetningsmodellen.

Inkludering af etiske veerdier i prissetningsmodellen sammen med spisekvalitet kan give nogle
udfordringer, da eksempelvis dyr, der har veeret brugt til naturpleje kan resultere i modsatrettede
motivationer. De kveeg- og fareracer, der er mest effektive til naturpleje, er ikke altid de mest optimale

racer ift. kedkvalitet og starrelse.

| dag er slagterierne indrettet efter handtering af starre dyr - og slagtekroppe i ensartet starrelse. Dette
resulterer i, at volumen bliver lig med bedre kvalitet/pris, da udgifterne er ens ved handtering af
mindre og starre slagtekroppe. Derfor er det en ngdvendighed, at slagterierne kommer pa banen, hvis

det nye prissatningssystem skal inkludere de etiske merveerdier.

| dag er der en svag kobling mellem forbrugernes efterspargsel og producenternes arbejde. Derfor
skal parametrene i det nye system veere baseret pa forbrugernes efterspargsel, og parametrene skal
veere sd afgraensede og simple, at producenterne har mulighed for at arbejde malrettet med at forbedre

disse parametre.

Spgrgsmal 2:

Hvad er godt ved den nye prisseetningsmodel? Hvad kan gares bedre? Hvad er de starste forskelle
mellem Sverige og Danmark?

Der var enighed om, at muligheden for en stgrre standardisering via den nye prissetningsmodel var
positivt, men det er afggrende, hvordan de forskellige parametre veegtes. Derudover kan det veere en
udfordring at veegte parametrene efter de forskellige preeferencer, der kan vaere mellem forskellige
forbrugertyper som restauranter, kantiner og den private forbruger. Hvis systemet skulle vere helt
ideelt, sa skulle de enkelte kadstykker prissattes i stedet for hele slagtekroppe. Det blev ogsa papeget,
at det er ngdvendigt med underkategorier for specifikke racer og kategorier af dyr, da vaegten ikke er
ensbetydende med kvalitet. Modellen har potentiale til at gge samarbejdet mellem producenter og

slagterier.

Der var ikke enighed omkring inddragelsen af etiske verdier. Her blev sagt, at vi ikke kan blande
dyrevelferd og spisekvalitet, og at prissetningsmodellen derfor kun skal vaere pa spisekvalitet. Efter

andres mening, sa er det afggrende at inddrage beaeredygtighed i systemet, da det ogsa er efterspurgt
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af forbrugerne. Der var til gengeeld generel enighed om, at der er brug for vejledning til forbrugerne,
da forbrugerne efterspgrger smag og marhed, men ikke ved, at disse parametre bestemmes af fedmen

0g marmoreringsgraden af kadet.

Far en eventuel implementering af den nye prissaetningsmodel er der behov for validering af modellen
og parametrene i modellen. Dette kunne eksempelvis gares ved hjelp af et smagspanel. Det er

afgerende at undersgge, hvordan forbrugeren oplever den standardiserede spisekvalitet.

Det blev desuden papeget, at mejerierne og supermarkederne kunne vere afggrende aktarer pa
markedet i udviklingen og implementeringen af en ny prissaetningsmodel.

Spargsmal 3:
Hvilke udfordringer er der ved implementeringen af modellen?

Slagterierne er en vigtig partner i implementeringen af en ny prissaetningsmodel, sa slagterierne skal
veaere med. Det kraever ogsa de rigtige fagfolk isaer ift. slagtere, sa der er fokus pa handarbejdet ift.
udskeringer, modning og afkeling. Det vil ogsa kraeve en udvikling af slagteriernes kele- og

modningsforhold.

Det krever samtidig en bedre produktionsvejledning til producenterne for at nd i mal med
egenskaberne i modellen, men det er en udfordring, hvor pengene skal komme fra til de forskellige
tiltag. Derudover kraever det fuld gennemsigtighed mellem vasentlige aktgrer, ndr man andrer en
afregningsmodel, og en overgangsperiode, hvor kadet bedgmmes efter begge modeller, men afregnes
efter den gamle model. Det vil ogsa vise, om producenten risikerer en darligere betaling ved den nye
model. Producenterne eftersparger et simpelt system, der ger det muligt at arbejde malrettet pa de
enkelte parametre i produktet. Overordnet kraever det, at nogle tgr vove at tage skridtet og tro pa
principperne, og samtidig skal forbrugernes tillid til produkterne opbygges. Denne tillid skal findes

gennem hele veerdikaden.

Der blev foreslaet flere gange at hente inspiration af andre brancher. Produktbeskrivelsen kunne evt.
ligne det, man ser pa vinflasker, hvor teksten beskriver, hvilke spisekvaliteter produktet har — og
hvordan produktet bruges optimalt. Her har supermarkederne igen en stor rolle. Man kunne ogsa tage
udgangspunkt i eksisterende maerkningssystemer pa markedet som @-market eller lignende, og

udvide meerkerne ift. baeredygtighed og klima.
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Workshop 2

Hvordan styrker vi samarbejdet mellem producenter, slagterier, grossister og
kunder?
Spergsmal 1:

Kan vi styrke veerdikaeden for okse- og lammekgd ved at indfare et ekstra led, der arbejder ud fra
den ideologi, som skaber produktet? Hvordan betaler produktet for det ekstra led? Skal leddet
veere gratis — online platform?

Indsettelse af et ekstra led i form af en ideologisk platform kraever synlighed for at kunne holde pa

tilliden og veerdien af produktet. Her kunne Dansk Angus ked (http://www.danskangus.dk/dansk-

angus-koed.aspx) og Naturked Jammerbugt (http://naturkodjammerbugt.dk/) bruges som inspiration,

da disse virksomheder fungerer som en platform, der samler produkter og giver dem veerdi. Dette
kreever, som i de naevnte eksempler, en steerk akter/drivkraft bag, men fordelen er, at platformen kan
samle op fra mange producenter og mgde efterspargslen fra detailhandelen. Det kraever samtidig, at
der er fokus pa indpakning og information ift. at fa fortalt historien om produktet. Et ekstra led i form
af en virksomhed, der samler produkter og ideologi koster penge, og det er derfor sveert at forestille

sig rum til ekstraled pga. forbrugernes prisbevidsthed.

Intet er gratis, da etablering og vedligeholdelse af en online platform ogsa er udgifter. En online
platform er derfor umiddelbart ikke en god ide, medmindre det er sikkert ift. standardisering.

Udfordringen er, hvem der skal/kan sikre det.

Der var forslag til at hente inspiration fra granne afgifter, hvormed der kunne paleegges afgifter ift.
lang geografisk transport af kad. Derudover burde der veere potentiale for at udnytte de ressourcer,
der i dag bruges i hvert led af veerdikaeden pa fadevarekontrol, til et starre samarbejde pa tvers af

veerdikeeden omkring kontrol og sporbarhed.

Spargsmal 2:
Hvem skal tage initiativ til samarbejdet i veerdikeeden? Og hvordan?

For det farste skal man definere, hvem der skal (styret ved lov eller lignende) eller hvem der vil (selv

har motivationen) tage initiativet. Det er her afgerende, at forbrugere og producenter har samme
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interesser, da efterspgrgslen skal veere forbrugerdrevet. Disse interesser vil formentlig variere mellem

korte og lange verdikader.

Der er starst potentiale i veerdikeeder, der i forvejen har en kvalitetsdifferentiering, og partnerskaber
er vigtige. Initiativet kan komme alle steder fra, men kraever komplementaere mal og interesser; dog
ikke ngdvendigvis identiske mal. Det er til gengaeld afgarende, at der er krav til kvaliteten fra start til
slut. En mulighed er at ga tilbage til den oprindelige tanke bag andelsbevaegelserne, hvor
producenterne har en anpart i foreedling og distribution af produkterne. Det kunne ogsa vere en
mulighed at udbygge @-merket med en grgn label eller en lokal label. Pasture for Life

(https://www.pastureforlife.org/) er igen et eksempel pa en platform, der arbejder ud fra et ideologisk

grundlag.

Spargsmal 3:

Hvilke lgsninger kan bidrage til at lgse distributionsproblematikken i korte kaeder? Hvordan
fastholdes etiske veerdier, sa som dyrevelfeerd, i lange keeder? Hvilke ideer har 1? Hvilke
konkrete eksempler kender 1 til?

| korte keeder kan distributionsproblematikken imgdekommes ved starre kendskab til kunderne og
deres gnsker og ved brug af forhandsbestilling. Men mange mindre veerdikeeder giver en kompleks
distribution. Det kunne have potentiale for mindre keeder at gere brug af platforme/virtuelle
supermarkeder som Nemlig.com (https://www.nemlig.com/gaard-specialbutikker). Det vil dog altid

tage tid at lgbe aftaler i gang, og erfaringerne siger, at det er nemmere at fa aftaler i hus med

selvsteendige brugsforeninger end starre keeder som COOP.

De mindre kadproducenter eftersparger ogsa ekstern bistand fra kveegradgivere og ift. marketing af
deres produkter, hvilket eksempelvis kunne tilbydes af @kologisk Landsforening eller
kvaegradgivningsfirmaer. Det er samtidigt afggrende, at selgerne af produktet har en hgj faglighed,
hvilket ikke er geeldende i dag, nar kadet salges i supermarkeder og mindre brugsforeninger.
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