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Lokal og direkte
afsaetning er

IKKE for amatgrer




LOKAL & DIREKTE AFSATNING

+F IDE
+ Hvad?
- Hvordan?

@ FORMAL

Hvorfor vil du dette?
- Din historie
+ Husk kundeperspektiv

& PRODUKTER

- Egne

- Indkebte

- Forarbejdning
+ Prisniveau

- Tilberedning
- Markning

@KONOMI
- Drift

- Finansiering

+ Investering

- Privat

+ CVR nummer

+ P-nummer

- Omsastningskrav

- Budget

- 0-punktsomsastning

- Omkostninger
- faste
-wariabla
-svind

FX KONKURRENTER

+ Hvem?

= Hwor?

- Sterrelse?
- Produkter?

) DIG & FAMILIEN

- Roller

- Ressourcer
« Tid

« Privat

« Interesser

4l MARKEDET

+ Op/ned?

- Kategori?

« Sason?

- Prispres

- Vaekst/stagnation
+ Webshop

« Oplevelser

8% KUNDER

+ Hvem?

* Hvor mange?

- Hvorfra?

+ Gennemsnitskeb

« Forbruger/detailfengros,/kok
+ Nye/gamle

§ LOVE & REGLER

- lokalafsaetning.dk
- Primaer drift

+ Bkologi

+ Gardbutik/staldder
- Marked

- Engros

- Forarbejdning

“n OKOLOGISK
g landsforening

&y MARKEDSF@RING

« Inspiraticn

- SoMe

+ @ko-budskaber
- PR

« Skilte

« Tilbud

+ Ambassader

- App

%> LOKAT L SAMARBEJDE

+ Specialhandel

« Detail

- Kok

+ Andre producenter
« Skoler

« Erhwvervsnetvaark

+ Virksomheder

- Mentor

= INDRETNING

- Skiltning

- Kundetrafik

- Adgangsveje

* Hygiejne

- Indgangsparti
- Egne varer

- Indkebte varer

PLAN

+ Hvad?

- Hvordan?
« Hvem?

« Hvornar?

+ @konomi?

GKOLOGISK
landsforening



DEN AKOLOGISKE MARKEDSANDEL

FOR UDVALGTE 12018 1 DAGL

Basisvarer sisom h dolie o melk udger de hojeste markedsandele. Horimod f salget af
ekologisk palzeg, fierkr og svinekad kun udger 2,7-3,2% af det ked, som siges i dagligvarehandien.

GULERBDDER MELK G JEBLER JUICE MARMELADE SVINEK@D
476% 32,5% 311 % 18,3% 13,8% 10,7% 3,2%

- o ® Lo

HAVREGRYN PASTA SURMELK GRONT, FROST  KAFFE RUGBRED FJERKRE
18,1% 13,4% 8,8% 51% 2,9%

o

SPISEOLIE OKSEKBD KODPALAG
34,0% 8,6% 2,1%

= e AR

MELLEM 10%-20% LAV 0-10 %

Kifdh: GIX C:

61 BKOLOGISK LANDSFORENING MARKEDSNOTAT 201917
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IDE -> nyt koncept -> NATURK@D

Er det en
god ide?

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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Verdens bedste kgd

.7.' . w ¢ / Freygaard maerket star for nordisk kvalitet:
‘- /‘s lly(/(” { spisekvalitet, dyrevelfeerd, naturlige fodevarer samt en
Bt Al produktionsform med hensyntagen til
fadevaresikkerhed og milj@.

Navnet Freygaard er inspireret af guden Frey, som var en af
de vigtigste guder i den nordiske mytologi. Han var seerligt

knyttet til afgra@der, landbrug, velstand og frugtbarhed

Kveegopdreet i Finland

- foregar som det foregik for ar tilbage i andre EU lande -
dvs. pa mange mindre bedrifter med et mindre antal kveeg
pr. bedrift. Kun omkring 1% af det samlede antal kveeg i EU
lever og slagtes i Finland.

Jorden dyrkes heller ikke neer s& intensivt, og der laegges
stor veegt pa dyrevelfeerd og fadevaresikkerhed.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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FORMAL

HVORDAN

Hvorfor er det en god idé?
- HUSK kundeperspektiv — kunde skal kunne spejle sig i dit HYORVOR!
- Grundlaget for din historiefortzelling

...................................................................................................................................................
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DIN HISTORIE
- Fra 1 fjer til 5 hgns

e Gardbutik — her kan du selv fortzelle historien til forbrugeren

e Detailhandlen — forbruger
* her skal indkgberen, salgsavisen, slagteren genfortzlle din historie

* Engros — > restaurant / kgkken -> forbruger
* Her skal grossist og det professionelle kgkken genfortzlle din historie

e Restaurant -> her skal kokken og tjeneren genfortzelle din historie

...................................................................................................................................................
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LOVE & REGLER

* Primaer drift
@Pkologi
Gardbutik / stalddgr
Engros
Markeder
Videre forarbejdning

* Detail

www.lokalafsaetning.dk

...................................................................................................................................................
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KUNDER

e Hvem er de?

* Forbruger / detail / engros / restaurant
* |dealister / madentusiaster

* Hvor mange kunder skal du have?

* Hvor kommer kunderne fra?

* Nye / bestdende

* Kantine, restaurant, cafe, hotelkaede

* Gourmet / hverdagsmad

Den f@rste salg er IKKE det svaereste — det svaere

...................................................................................................................................................
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@KOTRAPPEN

Sodavand

Vin
Chokolade
Juice

Pérasze = Nydelsesvarer. @kologi
Ris 9 skal garantere for bedre
Fersk kod Sl
Rugbrod

Pasta
Mel
Havregryn
Frugt
Gront

= billig basis, trafikskabere og
varer til tilbudsavisen

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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HVOR K@BER DEN @KOLOGISKE FORBRUGER IND?

VALUE SHARE% - ORGANIC — MAT DEC 2018

46
57
m Super Heavy +25%
69
79 m Heavy Organics 12-25%
® Medium Organics 6-12%
m | ight Organics 1-6%
26
)
m Non Organics 0-1%
16
15 20
18
17
12 9
DANMARK TOTAL ONLINREBMA INCRA@UTYBRUGSEETTO KVICKLY FOTBEXPERBRUGSEMKTA MENY BILKA REMA 109BAR TOTAL LIDL ALDI
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K Tilbud p3 okologisk ked onlin- X [iee

“ c ww.kodbilen.dk || Q seg N @0 ®

£+ Mest besogte @ | gang med Firefox @ Moxilla Firefox Startside

“’DBILE“ ALTID DE MO@RESTE TILBUD!

S S
NOK DANMARKS BEDSTE K@D K@B K@D PA K@DBILEN.DK

Kedsortiment v Kedtilbud v~ Opskrifter & Stegetips v Find Kedbilen Leveringstid Om v K@DAUTOMATEN #

w Gratis levering @ Leveringstid \\2 Kontakt Det bedste ked
| hele Danmark (brofast)

Fleksibelt. 1-3 dage. Kedbilen Den billigste pris

Pakkemarked med gkologisk og friland ked

10:42
15-08-2019

BExBEEF2® =« z0AN

I R I R T I I R R I R I I I R T R I R R R I R I I IR A RN

OKOLOGISK
landsforening




KUNDER

 Satdigindikundens behov? Og Kundens
verdens billede.

* Husk du har et helt dyr, der skal sxlges — det
ved kunden ikke - og det er ikke kundens
problem.

* Giv evt. en prove til kokken / kekkenet. Det er
en billig investering i en mulig kunde

* Kreever det speciel tilberedning?

e Erder specielle udskeseringer?

...................................................................................................................................................
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MARKEDSF@RING
- husk hvem der er malgruppen

* Inspiration — se hvad andre gg@r godt
* SoMe — brug dem professionelt

e @ko-budskaber

- PR
o Skilte
DU STATTER BGET DYREVELF/ERD ‘ . Erf;:ssadmr
DU FAR FEERRE TILSTNINGSSTOFFER )
DU BESKYTTER NATUR 0G GRUNDVAND Apps — ex. Goforlocal
DU SPARER DIG SELV FOR SPRAJTEMIDLER

---------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------

~n OKOLOGISK
@ landsforening



LOKALT SAMARBEJDE
MELLEM PRODUCENTER

...................................................................................................................................................



PLAN

* Hvad

* Hvordan

* Hvem

* Hvornar

* @Pkonomi

-------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
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HVEM KAN SLAGTE @KOLOGISK?

/,,,;\ i

wan OLAGTEHUSE.DK

UDSKARINGER / OPSKRIFTER oM SLAGTEHUSE KODKONTROL DYREVELFARD FOR SLAGTNING OKOLOGI KONTAKT LOGIN

VIRKSOMHEDER

Dyr
] Kvaeg [Jsvin [JFar []Ged []Kanin []Fjerkree [] Opdrattetvildt []Hest [ Hjortevild

i @kologikontrolleret til
[ slagtning [] Opskaring/pakning [] Forarbejdning/pakning

Fritekst ssgning

Nulstil filtre
Navn Adresse TIf. Email @ko.kontr. til Dyr
Aidt Slagtehus Bavnehsgjvej 1 86 96 69 43 aidt-slagtehus@fibermail.dk Slagtning Kvaeg
8881 Thorse Opskeering/pakning Sym
Forarbejdning/pakning Far
Ged
Bjergstedsiagteren ApS Bjergsted Byvej 5 59 27 6363 post@bjergstedslagteren.dk Slagtning Kvaeg
4450 Jyderup Svin
Far
Ged
Bjerre Kad Bjerrevej 346 75681511 mail@bjerre-koed.dk Slagtning Kvaeg

http://slagtehuse.dk/oekologi.aspx
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Man kan IKKE veere
ekspert pa alt!

- Spgrg om hjeelp
- K@B hjeelp




...................................................................................................................................................
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