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Online survey i GfK Consumer Panel (Danmark)

1
“ SPORGESKEMA Laengde: Ca. 7 minutter med lukkede spgrgsmal

Alle husstande i GfK’s danske husstandspanel

Total 1.690 gennemfgrte interviews som vil danne grundlaget for analysen

m
_Q

Resultaterne vil blive analyseret for at identificere associationer til gkologien.
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Fokus pa bgrnefamilierne

Spergsmal 1 Hvor meget fylder okologi i barnefamiliernes indkob?

Spergsmal 2 Hvilke kaeder udnytter bedst det okologiske potentiale hos bernefamilierne?

Spergsmal 4 Hvad driver barnefamilierne til at kebe okologiske varer?

Spergsmal 5 Hvad er udfordringerne ift. at fG mere gkologi?
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Generelt kaber barnefamilierne gkologiske varer pa en starre del af deres indkabsture end den
gennemsnitlige danske husstand - men det er isaer barnefamilier med sma bgrn

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Andel af ture med gkologi ud af fedevarer total (%)

DK total

B MAT Dec 2018 m MAT Dec 2019

100%
90%
80%
70%

60%

44% 50%

37%  38% 40%
30%

20%

10%

0%

Med barn 0-6 ar Med barn 7-14 &r

Veerdiandel (%), @kologi ud af totalt fedevareforbrug

B MAT Dec 2018 m MAT Dec 2019

17% 15%

. . 3 =

Med barn 0-6 ar Med bern 7-14 ar

11%  12%

DK total

() okoLOGISK
LANDSFORENING



Isaer Netto, Super Brugsen og Kvickly formar at udnytte gko-potentialet blandt de bgrnefamilier,
der kommer i kaederne

Loyalitet (%), Bernefamilier
MAT Dec 2019

M Fgdevarertotal  ® Bkologiske fedevarer
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Udover Irma har discounterne fakta, Netto og Rema 1000 den stgrste andel af ture med gkologi i kurven

Barnefamilier, Andel af ture (%) med gkologi,

MAT Dec 2019
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En starre del af barnefamilierne kgber gkologisk pa tvaers af mange varegrupper sammenlignet

med en gennemsnitlig husstand
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Bornefamilierne vaelger gkologi af de samme top 3 tre grunde som resten af DK. Dog vaegter bade
baeredygtighed og dyrevelfeerd hgjere hos barnefamilierne

Jeg veelger akologiske fodevarer fordi...

Bernefamilier, 2020 DK total, 2020
@kologiske varer er uden rester af sprejtegifte @kologiske varer er uden rester af sprejtegifte
@kologi beskytter naturen og grundvandet @kologi beskytter naturen og grundvandet 38
@kologiske varer er produceret med mere @kologiske varer er produceret med mere
17 38 16 37 4]
omtanke omtanke

| @kologi skaber mere dyrevelfeerd [ 35 Der er feerre e-numre i gkologiske varer B 33 BE :
| |
N e e o o e o o o e e e e e = e o e e e e - - - - - = - e - e e e - - - - - —— 7

Der er feerre e-numre i gkologiske varer G 30 EE @kologi skaber mere dyrevelfeerd [ 4]
(" @kologiske varer er mere baeredygtigeend  woe o )
! Bkolog andre yetg 12 31 [ 5] @kologi giver flere planter og dyr |
v |
___________________________________________________________________________________________________________________________ 7/

@kologiske varer er mere klimavenlige @kologiske varer er mere klimavenlige BB
. kologiske varer er mere baeredygtige end
Bkologi giver flere planter og dyr ololos R o
@kologiske varer er sundere [ 4] @kologiske varer er sundere
@kologiske varer smager bedre  [ElIEY) T 9 | @kologiske varer smager bedre  [ERINEN Ea
® Heltenig ®m Enig Hverken enig eller uenig ®m Uenig B Helt uenig Ved ikke/lkke relevant B Heltenig ™ Enig Hverken enig eller uenig ™ Uenig ™ Helt uenig Ved ikke/lkke relevant
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Barnefamilierne veelger gkologi af de samme top tre grunde som resten af DK. Dog vaegter bade
baeredygtighed og dyrevelfeerd hajere hos barnefamilierne

Jeg veelger okologiske fadevarer fordi...
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Barnefamilierne mener i hgjere grad at gkologi er for dyrt, end den gennemsnitlige husstand, og
mange svarer, at de ikke har rad til at kebe gkologisk.

Nér jeg IKKE veelger den okologiske vare, er det ofte pd grund af...

Bernefamilier, 2020 DK total, 2020

Det er for dyrt 39 39 Det er for dyrt (773
" Jeg har ikke r&d til at kebe skologisk
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Holdbarheden er forringe [ 3 TG Smagen er ikke bedre

Vane - jeg veelger bare det jeg plejer

Kvaliteten er ikke bedre  [EN! 29 s s

Smagen er ikke bedre [T 26 Jeg har ikke r&d til at kebe gkologisk K 23 20 13
Kvaliteten er ikke bedre  [JFE] 26 Vane - jeg veelger bare det jeg plejer |5 31 ) -
Jeg ved ikke, hvad jeg far, nar jeg betaler - - Jeg ved ikke, hvad jeg far, nar jeg betaler 5 o W s

ekstra for en gkologisk varer ekstra for en gkologisk varer

Jeg tror ikke, at skologi er bedre/sundere Jeg tror ikke, at skologi er bedre/sundere [ s

Varen er ikke der, hvor jeg handler [T [ 9] Varen er ikke der, hvor jeg handler G 23 s

B Heltenig ® Enig Hverken enigelleruenig ™ Uenig ™ Heltuenig Ved ikke/lkke relevant B Heltenig ® Enig Hverken enigeller uenig ® Uenig ® Heltuenig Ved ikke/Ikke relevant
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Barnefamilierne mener i hgjere grad, at gkologi er for dyrt, end den gennemsnitlige husstand, og
mange svarer, at de ikke har rad til at kebe gkologisk.

Nar jeg IKKE veelger den okologiske vare, er det ofte pd grund af...

Enig/helt enig (%)
B DKTotal ™ Bgrnefamilier
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Det er for dyrt Jegharikkeradtilat Holdbarhedenerfor Vane-jegveelgerbare Kvalitetenerikke  Smagen erikke bedre Jegved ikke, hvad jeg Jegtrorikke,at  Varen erikke der, hvor
kabe gkologisk ringe det, jeg plejer bedre far, nar jeg betaler okologi er jeg handler
ekstra for en gkologisk bedre/sundere
vare
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Fokus pa bgrnefamilierne

HVOfmegetﬂ’/def?kOIOQf?i barnefamiliernes Barnefamilierne bruger 13% af deres samlede fadevareforbrug pa gkologi. Kategorien kommer i
indkab: 40% af deres indkegbskurve = oftere end gennemsnittet.

ol HY’Zke keeder L;d';yttzrbed;tde_; . Iseer Netto, SuperBrugsen og Kvickly er gode til at udnytte det skologiske potentiale blandt
okologiske potentiale hos bornefamilierne: bernefamilierne, der kommer i kaederne - og de gor det bedre end forventet.

Hvad driver barnefamilierne til at kebe

B Barnefamilierne veelger, ligesom resten af DK, gkologi for at undga sprejtegifte samt af hensyn til

natur og grundvand. De vaelger i hgjere grad gkologi, fordi de mener det er mere baeredygtigt.

Hvad er barriererne ift. at fé mere okologi? Flere bgrnefamilier angiver, at de fravaelger gkologi, fordi de ikke har rad til det, fordi de mener
at holdbarheden er for ringe og af ren vane.
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