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Det naeste veaekstlag

Dem der forventer at kebe mere
okologi fremover



Online survey i GfK Consumer Panel (Danmark)

1
“ SPORGESKEMA Laengde: Ca. 7 minutter med lukkede spgrgsmal

Alle husstande i GfK’s danske husstandspanel

Total 1.690 gennemfgrte interviews som vil danne grundlaget for analysen

m
_Q

Resultaterne vil blive analyseret for at identificere associationer til gkologien.
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39% forventer at kabe mere gkologi fremtiden, mens 32% har fokus pa, at emballagen er
klimavenlig/baeredygtig

Holdninger og adfaerd ift. fadevarer, DK total
Kaberandel (%), 2020

2 1
|

Jeg forventer, at jeg i fremtiden vil kebe flere gkologiske I
| Varer kN

O meeniomredyete | I ::
klimavenlig/baeredygtig
Jeg gar meget op i, hvilke arbejdsforhold mine fedevarer _ 7
er produceret under
Jeg foretraekker produkter fra en lille producent frem for _ r
en stor
Jeg vil hellere bruge penge pa andre ting end fedevarer _ 18

Jeg synes at indkgb af dagligvarer er tidsspilde _ 9

Nar jeg kaber take-away, skal den vaere skologisk [l 4
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39% forventer at kgbe mere

gkologi i fremtiden
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Det er hovedsageligt de 50-69 arige uden barn, der forventer at kabe mere gkologi fremover. Der
ligger derfor et potentiale i at fa gkologi gjort mere relevant overfor dette segment.

. Har svaret helt enig/enig

. Har svaret helt uenig/uenig

288 Alder .‘{ Barn ¥ Prisbevidsthed
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70+ ar
. 30 Ej prisbevidst 2!
60-69ar Med bern 7
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50-59ar
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Vestjylland 5+ personer
Sydjylland
Pstjylland 4 personer
Nordjylland 3 personer
Fyn 5 I
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Hovedstaden 28 1 person 38
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Demografisk fordeling af de 39% der har svaret helt enig/enig til, at de forventer at kabe mere gkologi fremover Ve ?Alu(h?tl)-solsgls?léN ING



”Det naeste vaekstlag” keber isaer ind i babymad, plantebaserede produkter, frisk pasta,

havregryn og tomatpure - det er derfor iszer vigtigt indenfor disse kategorier, at der er et

gkologisk alternativ.

”Jeg forventer, at jeg i fremtiden vil kebe flere gkologiske varer”
Vaerdiandel af fadevarer ix. Dk total, MAT Dec. 2019
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"Det naeste vaekstlag” handler primeaert i discountbutikkerne Netto og
Rema 1000, men ogsa i Fatex og SuperBrugsen dog markant sjeldnere.

Penetration (%), FMCG, MAT Dec 2019
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Selvom de laegger det starste belgb i Bilka pr. besag, er det hos Rema 1000
og Netto, de bruger det starste samlede belab.

Kurvstarrelse (DKK), FMCG, MAT Dec 2019
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Drivere for at kebe mere gkologi

Jeg forventer, at jeq i fremtiden vil kabe flere okologiske varer

Udsagn: Jeg vaelger gkologiske fadevarer fordi...

Det naeste vaekstlag (Helt enig/enig) Pessimisterne (Helt uenig/uenig)

Il’ o _¢;0I;g;k;v;re_r e_r L;je_n r_est_er:f_sp:¢j:eg_iftz _g -84_ ___________ (2;<o_log_isk_e ;arc_er;r:u:de_re_ ;_4; S -\I
: @kologiske varer er produceret med mere omtanke [NNNENEGEGGGE 32 @kologiske varer smager bedre |G 33 :
'\ Pkologi beskytter naturen og grundvandet GG s1 @kologi skaber mere dyrevelfeerd NN 31 :
________ Q;<0_|0; s_ka;er_m;r;d;r;/e}ae_rd_ ;-71- - _¢;oiagi_sk;v_are_r e_r r;e:e;ae_re;y;cig_e ;nd_a:dr_e _; 2_6_ S
Der er faerre e-numre i gkologiske varer [N 69 @Pkologiske varer er mere klimavenlige [N 23
Pkologiske varer er mere klimavenlige [N 6 @Pkologiske varer er produceret med mere omtanke [N 21
Pkologi giver flere planter og dyr NN 3 @Pkologi giver flere planter og dyr [N 21
Pkologiske varer er sundere GGG 2 @Pkologi beskytter naturen og grundvandet [N 18
@kologiske varer er mere baeredygtige end andre  [IIIININEGGGGNGNNNENNGNNGNGNGNGNGN 1 @Pkologiske varer er uden rester af sprgjtegifte [ I 18
@kologiske varer smager bedre NN /3 Der er faerre e-numre i gkologiske varer [ 15

Base: Jeg forventer, at jeg i fremtiden vil kebe flere okologiske varer
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Barrierer for at kgbe mere gkologi

Jeg forventer, at jeq i fremtiden vil kebe flere okologiske varer

Udsagn: Nar jeg IKKE vaelger den gkologiske vare, er det ofte pa grund af...

De forventningsfulde (Helt enig/enig)

Det er for dyrt

Holdbarheden er for ringe

Varen er ikke der, hvor jeg handler
Jeg har ikke rad til at kgbe gkologisk
Vane - jeg vaelger bare det jeg plejer
Smagen er ikke bedre

Kvaliteten er ikke bedre

Jeg ved ikke, hvad jeg far, nar jeg betaler ekstra for
en gkologisk varer

Jeg tror ikke, at gkologi er bedre/sundere

Base: Jeg forventer at kabe mere gkologi fremover

I 40

I 26
I 20
Lkl

Pessimisterne (Helt uenig/uenig)

Det er for dyrt [N 77

Kvaliteten er ikke bedre
Smagen er ikke bedre

Jeg tror ikke, at gkologi er bedre/sundere

Jeg ved ikke, hvad jeg far, nar jeg betaler ekstra for en
gkologisk varer

Holdbarheden er for ringe
Vane - jeg vaelger bare det jeg plejer
Jeg har ikke rad til at kgbe gkologisk

Varen er ikke der, hvor jeg handler
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Dem, der forventer kabe mere gkologisk fremover gar markant mere op i ravarens kvalitet, end
dem der ikke forventer at kebe mere gkologi fremover.

Jeg forventer, at jeq i fremtiden vil kabe flere okologiske varer

O 9V

Base: Jeg forventer at kebe mere gkologi fremover
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Udsagn: Jeg gar meget op i ravarens kvalitet...
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Helt enig
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Hverken enig eller Uenig
uenig

B Helt enig/enig B Uenig/helt uenig
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De @ko-bevidste

Dem der teenker over, om de
fodevarer, de kober, er
okologiske




38% af respondenterne taenker over, om de fadevarer de kaber er gkologiske.

Jeg taenker over, at de fodevarer jeg kaber er:

Danske NN 70
FENpe g
Uden rester af sprojtegifte I 2
Uden tilsaetnings- og farvestoffer NN 5/
Produceret med hensyn til at beskytte vores. .. IS 50
Produceret med hensyn til miljo I NENIEIEGGGEN 40
Produceret med hgj dyrevelfeerd N 40
Klimavenlige NN /5
Produceret uden gensplejsede organismer... NG /5
Baeredygtige [INIIINININGEN /3

Anbefalet af dyrenes beskyttelse | 29
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38% af respondenterne
teenker over, om de

fadevarer de kaber er
gkologiske

gQKOLOGISK

LANDSFORENING



Det er isaer de unge bade med og uden bgrn @st for Storebeelt, der angiver, at de teenker meget
over, at deres fadevarer er gkologiske.

Jeg taenker meget over,

. ) Jeg teenker meget over,
at de fadevarer jeg kaber er gkologiske:

at de fadevarer jeg kaber er gkologiske:

Kaberandel (%), MAT Dec 2019

23
24
70+
B 60-69
B 40-59 uden barn
40 - 59 med barn
18
15
9 12

Kaberandel (%), MAT Dec 2019

B Vest for storebaelt
B Jst for storebeelt
B Optil39aruden bgrn
B Optil 39 ar med bern

Dk Total @Dkologiske Dk Total @kologiske
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Dem der angiver, at de taenker over, at deres fadevarer er gkologiske handleri hgj grad i Coops
butikker, i Fatex og i Netto. De handler i lille grad i Bilka, Rema og Lidl.

”Jeg taenker over, at de fodevarer jeg keber er okologiske”

DK Total, Mat. Dec. 2019, Value share (%)

m Dk Total Enig/helt enig m Uenig/helt uenig
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Shopperne, der tenker over, at deres varer er gkologiske, kagber i hgjere grad babymad,
plantebaseret, frisk pasta, frugt og grent, end den generelle shopper.

”Jeg teenker over, at de fadevarer jeg kaber er gkologiske”

Veerdiandel af fedevarer ix., Dk total, Mat. Dec. 2019
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Hvor er det iseer vigtigt at have et gkologisk alternativ?

Plantebaseret
kad/fisk/fjerkrae/ Mad/ Havregryn

palaeg Spiseolie

Babymad

Plantebaseret
mejeri




Dem der angiver, at de taenker over, at de fadevarer de kaber er gkologiske, har ogsa et markant starre
forbrug af gkologiske varer sammenlignet med den generelle shopper.

Der er altsa sammenhang mellem deres holdninger og adfeerd.

De har derudover ogsa et hgjere forbrug af dagligvarer generelt.

Jeg taenker over, at de fadevarer jeg kaber er gkologiske,

@ko andel af fedevarer (%), MAT Dec 2019

22

7
I 4
DK total Enig/heltenig  Hverken enigeller Uenig/helt uenig
uenig

Jeg taenker over, at de fadevarer jeg kaber er gkologiske,

Spend per buyer (%), MAT Dec 2019

41.765
39.962 I 29,189 39901
DK total Enig/helt enig Hverken enig eller Uenig/helt uenig

uenig
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Hvad driver dem til at kabe gkologi?

De shoppere der garop I, at deres fodevarer er gkologiske
Udsagn: Jeg vaelger gkologiske fadevarer fordi...

Top 5 drivere

@kologiske varer er uden rester af sprojtegifte _ 88
@kologi beskytter naturen og grundvandet _ 86
@kologiske varer er produceret med mere omtanke _ 86
@kologi skaber mere dyrevelfaerd _ 74

Der er fzerre e-numre i akologiske varer [ MM 73
o 0 0 20 40 60 80 100
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Barrierer for at kebe mere gkologi

De shoppere der gar op I, at deres fadevarer er okologiske

Udsagn: Nar jeg IKKE veelger den gkologiske vare, er det ofte pa grund af

Top 5 barrierer

veterforayrt [ -
Varen er ke der,hwor jeg hancler N <+
Jeg har ikke rdd til at kebe gkologisk _ 37

Holdbarheden er forringe - | 35
Vane - jeg vaelger bare det jeg plejer _ 23
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Barrierer for at kebe mere gkologi

Jeg taenker meget over, at de fodevarer jeg kober er okologiske

Udsagn: Nar jeg IKKE vaelger den gkologiske vare, er det ofte pa grund af...

Helt enig/enig Helt uenig/uenig
peterforcyrt | s: Deterforcyrt | :

s T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T ST T T T T T E T T E TR T TR T TS S S ST E S S S S S S S ST ~ N
\
Varen er ikke der, hvor jeg handler _ 44 Smagen er ikke bedre _ 70 1
I
I
I
Jeg har ikke rad til at kebe gkologisk _ 37 Kvaliteten er ikke bedre _ 67 [
I
I
: . I
Holdbarheden er forringe NN 35 jegtior ke atokole e I - i
bedre/sundere 1
I
I
i . . Jeg ved ikke, hvad Jeg fél’, né’\rjeg _ 1
Vane - jeg vaelger bare det jeg plejer - 23 betaler ekstra for en gkologisk varer 2 !
NeePr e e ehnnhh'8bhb'Hbhnh—'nhbtoth"obhkhbt'ohkb' """ ' 8 bk b n__ i _———_———_——_——_——_————————————————_——__—____—_____——_——_————_——— - //

0 20 40 60 80 100 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90
‘.-‘;" OKOLOGISK
LANDSFORENING



Konklusion

Resultat

Det er primaert de 50-69 arige, der forventer at @ge deres forbrug af
okologi fremover, mens det isaer er barnefamilierne og de helt unge
gst for Storebeelt, der angiver at de taeenker over, at deres varer er
okologiske.

Barrierer

Bade "Det naeste vaekstlag” og "De gko-bevidste” har en opfattelse
af, at produkterne er dyrere, har kortere holdbarhed og ikke altid er
til at fa, der hvor de handler.

Anbefaling

Fokus pa de billigere alternativer herunder private label og pa
synligheden i butikken og pa hylden. | seerdeles i de kategorier, der
vigtige for dem.
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